
Radikális 
redesign, vagy 
kis változások?



Csak te unod a jelenlegi verziót? 



Drasztikus redesignok 
véget nem érő sorozata







Kézenfekvő, ha nincs 
in-house csapat?



Az őrültség nem más, 
mint ugyanazt tenni 
újra és újra, és várni, 
hogy az eredmény 
más legyen.



Drasztikus változás, 
nagy kockázat? 



Hogyan viszonyulnak az 
emberek a változásokhoz?



A haladó felhasználók 
nem örülnek.



Az ember agya lusta 
üzemmódra van 
programozva. 



Mentális modelleinkre 
építkezünk





A figyelem korlátozott 
erőforrás



“De nekem jó volt a régi!”



Egy nagy helyett, 
sok kis változás



Tartsd tiszteletben a felhasználóid 
eddigi erőfeszítéseit



Ne változtass nagyot, ha kis 
fejlesztésekkel is eredményt érhetsz el



Adagold a változásokat 



Mikor a radikális redesign 
a jó választás?



Ha kimaxoltad a 
lehetőségeket.



Mikor a folyamatos 
optimalizálás a jó választás?



“Elég jó” site  
+ sok visszatérő látogató  
+ kellő forgalom



“The launch is an experiment”







Hipotézis = A redesign



Experiment = Launch



Mini redesignok 
a gyakorlatban



Mikor redesignolták 
utoljára a Google-t?



2000 2018



Miért nem 
redesignolják a 
booking.com-ot?



Headter 
tesztelése

Kereső 
tesztelése

Oldal title 
tesztelése

Alapértelmezett 
rendezés 
tesztelése

Bal hasáb 
tesztelése: 

elrendezések, 
filterek 

Property listing 
elemek 

tesztelése



Kell hozzá egy 
rugalmas design. 





Életed utolsó redesignja



Köszönöm a figyelmet!

Boros Norbert, userflow.hu 

http://userflow.hu

